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Liebste Freizeitbeschaftigung alleine

Hof helfen
LernenIHausaufgaben machen
Draussen sein/Natur geniessen

Zelchnen / Malen

M k h 0
H ndwerkliche Spazieren gehen
t Fussball
Tiere/Haustiere
Kochen/backen

......................
oagen G nzen Netfllx Ess

s%'ﬂtﬁ!ﬁ?n Lé dste n

snstrument spietenF@NSsehen
Velo fahren / Biken serlen schauen

Filme schauen
Am Handy sein

(YouTube)-Videos anschauen
Sich mit Fahrzeugen beschiftigen

PIH®



Liebste Freizeitbeschaftigung zusammen mit Freund-innen/en P4 sc

Ins Restaurant gehe
Gememsam Essen
Spazieren gehen

Nach draussen gehen
Shoppen/emkaufen

uuuuuu

Entspannen
Partys?ll?ést sa m e KI n 0

ort...
plelen Musik héren

Kochen/backe
rrrrrrrrrr

Gesprache fuhren
rime schaven= U S S b all

RRRRRRR

In den Ausgang gehen

Velofahre
Schwimmen gehen
In die Stadt gehen

Etwas unternehmen
Sich mit Fahrz n beschiftigen

Spass haben/lache




Nonmediale Freizeitaktivitaten nach Geschlecht

Freunde treffen eco

Sport treiben (0. Schulsport) eco
ausruhen und nichts tun

Haustiere eco

Familie

selbst Musik machen eco

malen / basteln eco
Gesellschaftsspiele

einkaufen / shoppen

Partys ooo

Bibliothek

Disco / Nachtclub

Sportanlass besuchen eco
Kirche / Tempel / Moschee / Synagoge
Pop- / Rock- / Jazzkonzert

Theater / Oper

Museum / Ausstellung

PIH®
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Gerateverflugbarkeit in Haushalten PH®

Handy

Computer / Laptop
Internetzugang

Fernsehgerat

digitale Fotokamera

Radio

DVD-Player (nicht PC)
Tablet

feste Spielkonsole

Hifi- / Stereoanlage
DVD-Rekorder / Set-Top-Box
MP3-Player / iPod
Streaming-Box/-Stick, z.B. Apple TV
tragbare Spielkonsole
digitale Videokamera
Blu-ray-Gerat

Fitnesstracker

Plattenspieler
E-Book-Reader

Smartwatch N:1161

50 100
Prozentangaben
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Handy

Computer / Laptop
Internetzugang

digitale Fotokamera

feste Spielkonsole
MP3-Player / iPod

tragbare Spielkonsole

Tablet

Radio

Hifi- / Stereoanlage
Fernsehgerat

Fitnesstracker

digitale Videokamera
Streaming-Box/-Stick, z.B. Apple TV
DVD-Player (nicht PC)
Blu-ray-Gerat

DVD-Rekorder / Set-Top-Box
E-Book-Reader

Smartwatch

Plattenspieler

Geratebesitz der Jugendlichen
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Abobesitz der Jugendlichen PH®

Musik-Streaming-Abo

Film- und Serien-Streaming-Abo
Game-Flatrate-Abo

Abo einer Zeitschrift
Abofernsehen, z.B. Teleclub
Abo einer Tageszeitung

E-Book-Abo
N: 1165
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Freizeitaktivitaten mit Medien

Handy
nutzen
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mehrmals pro Woche |3
einmal pro Woche
einmal in 14 Tagen

seltener

0

0
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Videogames
spielen

taglich 118

mehrmals pro Woche . 20
einmal pro Woche I8
einmal in 14 Tagen |5
einmal im Monat |5

seltener . 18

nie [ 25

Zeitschrift
lesen
taglich |2
mehrmals pro Woche |5
einmal pro Woche J|9
einmalin 14 Tagen |8
einmal im Monat I 13
seltener .28
nie [l 36

Soziale
utzon  Netzwerke
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Musik
hoéren

Biicher
lesen
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f12
W27
B20

Zeitschrift
online lesen

Videos im
Internet
schauen

Gratiszeitung
lesen

4
0

26

Fitnesstracker
nutzen

Fernsehen

W29
40
f14

DVDs /
Blu-ray
schauen
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H14
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Horspiel /

Hérbuch
héren

Tageszeitung
online lesen

Kino

Smartwatch
nutzen

N:1166
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Freizeitaktivitaten mit Medien nach Geschlecht

Handy nutzen

Internet nutzen

Soziale Netzwerke nutzen eco
Musik héren

Videos im Internet schauen eoo
Fernsehen

Radio héren

digitale Fotos machen
Videogames spielen eee
Tablet nutzen eco

Biicher lesen eco
Gratiszeitung lesen

digitale Videos machen
Tageszeitung online lesen
Computer ohne Internet nutzen
Abozeitung lesen
Fitnesstracker nutzen
Zeitschrift online lesen
Zeitschrift lesen

Smartwatch nutzen eco
Horspiel / Horbuch horen
DVDs / Blu-ray schauen
E-Books lesen coo

Kino besuchen
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Unterhaltung im Internet PIH®

Soziale Netzwerke nutzen
Videoportale nutzen

Filme, Dokus oder Serien streamen
Suchmaschinen nutzen

einfach drauflossurfen

Portale von TV-Sendern

Ubers Internet Radio héren

Portale von Zeitungen/Zeitschriften

Wikipedia nutzen -8

Beitréage in Foren lesen .6

Podcasts / Horbiicher héren .6

Blogs lesen .4 N: 1129
0
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Information im Internet PIH®

Suchmaschinen nutzen

Soziale Netzwerke nutzen
Videoportale nutzen

Wikipedia nutzen

Portale von Zeitungen / Zeitschriften
einfach drauflossurfen

Portale von TV-Sendern

Filme, Dokus oder Serien streamen
Ubers Internet Radio héren
Beitrage in Foren lesen

Blogs lesen

Podcasts / Horbticher héren N:1121
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NUtZUung von internetangenoten Zur vniernaiung /
Information PIH®
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Erstellung von Internet-Content

. Eigene
Beitrage in -
o Newsgroups Musik Videos / Blogs Wikipediaeintrige
| Foren uploaden verfassen schreiben
uploaden schreiben Streams
verbreiten

taglich |3
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einmal pro Woche |6

einmal in 14 Tagen I 12

einmal im Monat
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erstellen
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Erstellung von Internet-Content im Zeitvergleich 2010-2018

Prozentangaben: taglich/mehrmals pro Woche
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Mitgliedschaft bei sozialen Netzwerken nach Altersgruppe

Instagram eoco

Snapchat eco

Google+

Facebook eee

Pinterest

Musical.ly eeo

Twitter

Tumblr

Tinder

MySpace
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Mitgliedschaft bei sozialen Netzwerken nach Geschlecht

Instagram

Snapchat

Google+

Facebook eoo

Pinterest eeo

Twitter eco

Musical.ly eoco

Tumblr

Tinder eco

MySpace eoco
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Nutzungshaufigkeit sozialer Netzwerke nach Altersgruppe
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Nutzungshaufigkeit sozialer Netzwerke im Zeitvergleich PH®
(2014-18)
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Tatigkeiten in sozialen Netzwerken PIH®

Beitrage von anderen anschauen

Beitrage von anderen liken

chatten / personliche Nachrichten schreiben
zeitlich limitierte Beitrage posten

Beitrage von anderen kommentieren
Beitrage fur ausgewahltes Publikum posten

Beitrage von anderen teilen

offentlich sichtbare Beitrage posten - 11

zeitlich unlimitierte Beitrage posten -9

Video-Livestream posten I 1 Npot : 1072
0
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Prozentangaben: taglich/mehrmals pro Woche
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Risikoverhalten und Privatsphare nach Altersgruppen PIH®

Hast du die Einstellungen zum
Schutz der Privatsphére aktiviert? eeo

Hast du schon einmal eine fremde Person im
echten Leben getroffen, die du im Internet
kennengelernt hast? eeo

Altersgruppe

12-/13-Jahrige

B 14-/15-Jahrige

39 B 16-/17-Jahrige
[ 18-/19-Jahrige

Machst du dir Sorgen tiber
die Sichtbarkeit personlicher
Informationen?

Npetw : 1070
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Cybermobbing und Cybergrooming nach Altersgruppen

Ist es schon vorgekommen, dass...

... Fotos oder Videos von dir ohne
deine Zustimmung online gestellt
wurden?

... du von einer fremden Person online
mit unerwiinschten sexuellen Absichten
angesprochen wurdest? eeo

... dich jemand im Internet
fertigmachen wollte? (z.B. auf
Facebook)

... beleidigende Bilder oder Text
Uber dich mit dem Handy oder Computer
verschickt wurden?

... Falsches oder Beleidigendes im
Internet Uber dich verbreitet wurde?

o

50
Prozentangaben

PIH®

Altersgruppe

12-/13-Jahrige
I 14-/15-Jahrige
B 16-/17-Jahrige
[ 18-/19-Jahrige

N:1149

75 100
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Erotische und pornografische Inhalte nach Altersgruppen

Ist es schon vorgekommen, dass...

... du Pornofilme auf dem Handy
oder dem Computer angeschaut
hast? eee

... du erotische / aufreizende Fotos /
Videos von anderen aufs Handy oder den
Computer bekommen hast? eee

... du erotische / aufreizende Fotos / Videos
von dir selbst iiber das Handy oder den Computer
verschickt hast? eee

... du Pornofilme iiber das Handy
oder den Computer verschickt
hast? eeo

18

50
Prozentangaben

Altersgruppe

12-/13-Jahrige
B 14-/15-Jahrige
B 16-/17-Jahrige
Il 18-/19-Jahrige

N:1150

75 100
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Erotische und pornografische Inhalte nach Geschlecht PIH®

Ist es schon vorgekommen, dass...

... du Pornofilme auf dem Handy
oder dem Computer angeschaut
hast? eee

... du erotische / aufreizende Fotos /
Videos von anderen aufs Handy oder den
Computer bekommen hast?

... du erotische / aufreizende Fotos / Videos

von dir selbst Uber das Handy oder den Computer Geschlecht
verschickt hast? B Madchen
I Jungen
... du Pornofilme iliber das Handy 1
oder den Computer verschickt
hast? eco 14 N:1156
0 25 50 75 100

Prozentangaben
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Mediale Gewalt nach Altersgruppe PHe

Ist es schon vorgekommen, dass...

... du brutale Videos auf
dem Handy oder dem Computer
angeschaut hast? eee

... du brutale Videos liber
das Handy oder den Computer
verschickt hast? eeo

... du eine gestellte Schlagerei gefilmt hast?

... du eine echte Schlagerei gefilmt hast?

... du schon mal Probleme wegen unerlaubter
Inhalte (Pornos, Gewalt) auf dem Handy oder
Computer bekommen hast?

38
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75

Altersgruppe
12-/13-Jahrige
I 14-/15-Jahrige
B 16-/17-Jahrige
[ 18-/19-Jahrige

N:1152

50 75 100
Prozentangaben

©2018 ZHAW Medienpsychologie



Handynutzungsdauer PH®

Handynutzungsdauer Median Mittelwert

an einem Wochentag 2 Std. 30 Min. 3 Std. 18 Min.
an einem Tag am Wochenende 3 Std. 5 Min. 4 Std. 29 Min.




Nutzung von Handyfunktionen

Messenger Einzelchat (z.B. WhatsApp)
als Uhr verwenden

Musik héren

im Internet surfen

Messenger Gruppenchat (z.B. WhatsApp)
soziale Netzwerke nutzen

Videos im Internet schauen
telefonieren

als Wecker verwenden

Fotos / Filme machen
Sprachnachrichten nutzen

Fotos / Filme verschicken

E-Mail nutzen

Servicemeldungen / Push-Nachrichten empfangen
SMS nutzen

Handyspiele spielen

Agenda nutzen

Videonachrichten nutzen

Zeitung lesen

TV schauen

als Navi nutzen

Radio hoéren
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Lieblingsapps ST

Clash of Clans
Clash Royale

Wattpad Twitter musical.ly
Fortnite Pinterest

Snapehat
n st

Telefon SpotifyGoogle Internet

ag ram

Kamera

iMusic

Wha

Y Di scord

20Mi nute

QGag

tsApp




Videogames - Prozentanteil der Gamer/innen

Merkmal 2018 2016 2014 2012 2010
Gesamtstichprobe 70 74 74 68 74
Landesteil Deutschschweiz 71 66 66 65 71
Romandie 68 66 77 74 73
Tessin 68 69 69 70 74
Altersgruppe 12-/13-Jahrige 81 81 80 79 88
14-/15-Jahrige 76 72 77 76 83
16-/17-Jahrige 66 58 67 65 63
18-/19-Jahrige 62 63 55 52 64
Geschlecht Méadchen 48 42 51 50 57
Jungen 91 91 89 88 92
Soziobkonomischer Tief 65 66 68 68 69
Status Mittel 74 65 70 69 75
Hoch 65 70 67 66 73
Herkunft Schweiz 68 66 68 68 72
Ausland 79 62 71 63 73
Schultyp (n=320) Untergymnasium 78 77 79 80 80
Sek 73 74 71 74 82
Real 84 71 73 72 80
Wohnort/Urbanitat Stadt 72 70 68 66 74
Land 69 75 71 69 72
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Videogames - Selbst eingeschatzte Gamedauer PH®

Gamedauer Median Mittelwert

an einem Wochentag 50 Min. 1 Std. 23 Min.
an einem Tag am Wochenende 2 Std. 2 Std. 48 Min.




Videogames - Verschiedene Nutzungsformen

taglich

mehrmals pro Woche

einmal pro Woche

einmal in 14 Tagen

einmal im Monat

seltener

nie

alleine
gamen

17
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mit anderen
online
gamen

17

mit anderen
im selben
Raum
gamen
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Videogames - Lieblingsspiele

Star Wars - Battlefront
Need for Speed Subway Surfer

Naruto
The Legen‘::%fuz:t'gi StrikeNBA 2K watch Dogs

h =__ Just Dance
God of War Rainbow slxclash Royale

The Elder Scrolls
Call of Duty.::::
Pokemon
Far Cr
Rocket League Y F I F A’a“dy Crush rhe witcher
The Sims Overwatch

Gran d Theft Auto

super Mar'o Mlnecraft Paladins

Slither.io
e League of Legends Clash of Clans
platoon -
Battlefield Assassin’s Creed
Halo Mario Kart The Last of Us
PlayerUnknown’s Battlegrounds
Survival Evolved Destiny

World of Warcraft
Rules of Survival . .
Animal Crossing

Super Smash Bros.
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Videogames - Genrezuteilung nach Haufigkeit der Nennung

Genre

Beispiele

Haufigkeit in %

First- and Third-Person
Shooter Game

Sport Game

Open World Game
Action-Adventure Game
Racing Game

MOBA'

Simulation Game
Jump 'n’ Run/

Platform Game
Role-Playing Game
Puzzle Game

MMOG?

Arcade Game

Beat ’em up Game
Strategy Game

Music Game

Survival Horror Game
Trivia Game
Board/Card Game

Fortnite, Call of Duty, Counter Strike

FIFA, NHL, NBA

GTA, Minecraft, Watch Dogs

Assassin’s Creed, Far Cry, Uncharted

Need for Speed, Mario Kart, Gran Turismo
League of Legends, Clash Royale, Overwatch
The Sims, Hay Day, Animal Crossing

Super Mario, Temple Run, Subway Surfer

The Elder Scrolls, The Legend of Zelda

Portal, Candy Crush

Clash of Clans, World of Warcraft, Clash Royale
Slither.io, Rider, Pac-Man

Super Smash Bros., Naruto, Mortal Kombat
Age of Empires, Total War, Plants vs. Zombies
Just Dance, Piano Tiles

The Last of Us, Dying Light

Fight List, Quizduell

Hearthstone: Heroes of Warcraft, Solitaire, Uno
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