Kaffee

Handelsfunktionen auf dem Weltmarkt

WAH.2.2b
THEORIE

A Kaffee ist fiir die Weltwirtschaft sehr wichtig.
Es ist nach Erddl das zweitwichtigste Produkt
des internationalen Handels. Noch wichtiger ist,
dass es zu einem grossen Teil von Entwicklungs-
landern exportiert wird.

B Kaffee kommt von der Kaffeepflanze und
hauptsachlich von den Arten Arabica und
Robusta. Fir den Anbau benétigt man ein spezi-
elles Klima. Die Kaffeebdume werden bis zu
3.5 m gross und tragen Frichte. Sobald diese
kirschféormigen Friichte schon rot sind, kdnnen
diese geerntet werden.

Aufbau einer Kaffeekirsche

Schnitt

Bohne
Silberhautchen
Pergamenthaut
Pektinschicht

Fruchtfleisch

CYCKSRCRORCRC)

auflere Haut

Geerntet wird von Hand oder maschinell. Die
Ernte von Hand ergibt einen hochwertigeren
Kaffee. Die Kirschen kdnnen nicht lange gelagert
werden. Daher missen die Bohnen sofort her-
ausgeldst und getrocknet werden. Dies passiert
normalerweise noch beim Produzenten.

Anschliessend werden die Bohnen verschifft.
Mit dem Schiff gelangen diese zur Weiterverar-
beitung in eine Rosterei. Dort werden die Boh-
nen durch Hitze schonend gebraunt und kénnen
dadurch besser ihr Aroma entfalten.

0 00000000

Danach wird der Kaffee aromasicher verpackt
und gelangt in den Verkaufshandel.

1 1

C Die Lieferkette von Kaffee

Produzent %%Q%

U Lokale Handler / :> Export-Weiter-
Kooperativen verarbeiter/-Roster

17 /

Unabhéngige Unabhang|ge Weiter- /
Exporteure verarbelter/ Roster

' Die Kette zeigt, wie der geerntete Kaffee vom Produzenten in den Handel gelangt.

D Der Kaffeepreis

5% fur Léhne der Arbeiter
9% fur Plantagenbesitzer
18% fir Handler und Réster

23% flur den Einzelhandel

45% fur Steuern, Zolle
und Frachtkosten

Die Aufteilung in der Kaffeetasse zeigt die Verteilung des Geldes. Kaufst du einen
Beutel Kaffee im Supermarkt, dann gehen nur 5% des bezahlten Geldes an die Arbei-
ter, welche den Kaffee geerntet haben.

|
7
E Die Karte zeigt Kaffeeanbaugebiete auf der Welt. \ s
a X | ,r“ steht fur die Art Robusta, ,,a“ steht fur die Art Arabica >
‘\’; i und ,,m“ steht fiir Léinder, welche beides anbauen.
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ge (sieche WAH 2.1a-b);
H 2.2a)

Der Kaffee ist auch dem Prinzip von Angebot und Nachfrage unterworfen. Zeichne einen Graphen, welcher das Zusammenspiel
von Preis, Menge, Angebot und Nachfrage aufzeigt und schreibe eine kurze Erklarung (Tipp: siehe Notwendiges Wissen):

e Erklare die Handelsfunktionen mit Hilfe von Kaffee (Tipp: siehe Notwendiges Wissen):

Verteilung und Austausch von Gitern:

Sicherstellung der Verfiigbarkeit:

B

Import und Export:

-
l—z
Transport:

Lagerung:
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Erkldre in eigenen Worten den Weg des Kaffees vom Samen der
Kaffeepflanze bis zur Kaffeetasse des Bundesrates. Recherchiere
dafiir im Internet eine Kaffeemarke.

Mindestanforderungen:
Kaffeemarke und -art; Quellen; Einzelne Produktionsschritte,
die Dauer der Schritte und in welchem Land/Ort diese stattfinden.

Gruppenpuzzle mit 4 Expertengruppen. Erarbeitet in einer Expertengruppe euren Theorieteil und
beantwortet euch gegenseitig die Fragen aus diesem Teil (siehe nachste Seite).

Im Anschluss mischt ihr neue Gruppen, damit jede Gruppe von jeder Expertengruppe mindestens
einen Experten hat. Folgende Fragen gilt es im Anschluss zu erarbeiten:

lhr seid ein Team von Experten verschiedener Fachgebiete fir eine Kaffee-Marke. Findet einen
Namen fir eure Marke und erstellt euren Businessplan fiir die Firmenfiihrung. Nehmt dabei

alle Expertenmeinungen ernst und entscheidet gemeinsam. Ihr konnt bei kritischen Entscheidungen
auch abstimmen.

trategien

der Businessplan kén-
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Handelsfunktionen auf dem Weltmarkt

n Angebot und Nachfrage

Snnen, muss das Angebot deiner Firma mit der Nachfrage tibereinstimmen. Deine Firma kann den
bewegen, euren Kaffee zu kaufen. Aber es ist moglich, durch Verdanderung des Kaffeepreises die

n bist du der einzige Anbieter eines bestimmten Produktes. Mit dem Monopol kannst du den Preis
n, was naturlich toll fir deine Firma ist, aber nicht fiir die Kunden.

schiedenen Handymarken und ist damit kein Monopol, jedoch die Apple-Software gibt es nur auf
s Monopol auf die Apple-Software.

it sich machen. Ist das Produkt zu teuer, dann kaufen weniger Personen das Produkt. Wird das
hr Menschen bereit, das Produkt zu kaufen. Es ist moglich, die Nachfrage als Kurve darzustellen.

pertenteam den Graphen der Aufgabe 4:

skurve, welches die Nachfragekurve?
n kein Monopol hat und die Preise ,zu teuer” macht?
s Produktes kannst du zu welchem Preis verkaufen, fragt euch gegenseitig ab!

sstrategien

verkaufen? Die Antwort: Wenn die Produktionskosten kleiner sind als der Verkaufspreis. Diesen Preis-
inn.

e Dinge berticksichtigen bei ihren Unternehmungen. Unter anderem ist es wichtig zu wissen, wie gut
asst. Mit anderen Worten, wie hoch die Nachfrage fiir ein Produkt ist. Ist die Nachfrage hoch, so kann
Preis verkauft werden.

enn die Nachfrage fir eine gewisse Zeit klein ist? Dann kommen die Handelsstrategien ins Spiel:
n Bedirfnisse geweckt werden (Beispiel: Smartphone oder Autos)
en gelagert werden und dann spater auf dem Markt verkauft werden

verschiedene Markte in verschiedenen Landern erschlossen werden.

e seht ihr, wie die Kosten bei der Kaffeeproduktion verteilt sind. Berechnet die einzelnen Kosten in Fr.,
ss der Kaffee fiir 20 Fr/kg verkauft wird.
n? - Ab welchem Preis lohnt es sich, zu verkaufen? - Wiirdet ihr auch 20 Fr/kg als Preis festlegen?

arkt gibt es oft eine Billiglinie fiir z. B. Lebensmittel.
riante. Jedoch setzen sich die Preise ganz anders zu-
schied kommt. Warum gibt es denn nicht nur das Bil-

it verschiedenen Preisen angeboten werden.

ngere Zeit andauern®, doch was heisst das fir die Produktion und den Han-
eren kénnen, missen diese mit dem Verkaufspreis iberleben kénnen. Wer-
ich diese weiterentwickeln: Das Personal kann besser ausgebildet werden,
m sollte ein Handler die Produzenten unterstiitzen? Entwickeln sich die Pro-
oder auch die Menge des angebotenen Produktes.

rden? Nein, denn es kann das Interesse bei den Kaufern geweckt werden.
in Umlauf gebracht werden. Dadurch weiss der Kunde im Supermarkt, dass
er Produzent nicht ausgebeutet zu einem Hungerlohn und wird so entlohnt,
r ist der Kunde dann auch bereit, etwas mehr fir ein Produkt zu bezahlen.
ie Forderung der Produzenten eingesetzt wurde.

oder die Menge eines Produktes durch Férderung steigen soll.
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Handelssimulation. lhr Glbernehmt als Expertengruppe eine Firma,
welche den Welthandel mit Kaffee fir Europa Gbernimmt.

Spielt die Simulation in Teams mit der ganzen Klasse durch.
Dafiir bendtigt wird der Spielverlauf und die dort angegebenen
Materialien.

Ziel der Simulation: Innerhalb von 4 Jahren mit eurer Handelsfirma einen Gewinn erzielen. Welche Gruppe hat am Ende am
meisten erwirtschaftet (oder am wenigsten verloren)?

Kaffee =2
Material
Aufgabe 5: Buchhaltung Firmenname: Mitglieder:
Grundkapital 500 Fr
Optionen Fr |Herkunftsort Produzent Zoll / Steuern / Frachtkosten  |Rosterei ferkauf (gem. Quaitat, icht gem. Herkunftsort)
Anzahl t F T |Preisprot Preis Preis pro t Preis Preis pro t Preis nzahl t Preis pro t
‘: t Filt Fl Frlt fr Feft Fr t Filt | Fr
= Afrika t Fr/t Fr Fe/t Fr Fr/t Fr t Frit Fr
© Asien t Fr/t Fr Fr/t Fr Fr/t |
=
Total E/A Fr Total gekauft t | Fr| Fr Frl t
Kapital neu 500 Fr_ Total ot
Optionen Fr |Herkunftsort Produzent Zoll / Steuern / Frachtkosten Rosterei erkauf (gem. Quatitat, nicht gem. Herkunftsort)
o Anzahl t [F [T |preisprot Preis Preisprot |Preis Preis pro t Preis fanzani e Preis pro t Preis
o su il t Fr) Fr _Frft Fr _Fr/t Fr t Fr/t Fr
= Afrika t Fr/t Fr Fr/t Fr Fr/t Fr t Fr/t Fr
o Asien [ t] | Fr/t Fr Fr/t Fr Fr/t Fr|
Total E/A Fr  Total gekauft t Fr Fr Frl t Fr
Kapital neu 500 Fr_ Total Lager ot
Optionen Fr|Herkunftsort Zoll / Steuern / Frachtkosten Rosterei lerkauf (gem. Quatitat, nicht gem. Herkunftsort)
6 | |Anzahi t Preis prot Preis Preis pro t Preis nzahl t Preis pro t Preis
P |Sudamerika t Fr Fr/t Fr Fr/t Fr t Fr/t Fr
e Afrika t Fr Fr/t Fr Fr/t Fr t Fr/t Fr
© Asien t Fr Fr/t Fr Fr/t Fr
-— e
Total E/A Fr Total gekauft t Fr Fr FvI t Fr
Kapital neu 500 Fr_ Total Lager ot
Optionen i _Fr|Herkunftsort Zoll / Steuern / Frachtkosten  |Rosterei ferkauf gem. Quatitat, nicht gem. Herkunfisort)
< Anzahl t Preis pro t Preis Preis prot Preis nzah! t |Preis prot Preis
il |Sudamerika Fr Fr/t Fr Fr/t Fr
= Afrika Fr Fr/t Fr Fi/t Fr
o @ Asien Fr Fr/t Fr Fr/t
- =
Total E/A Fr Total gekauft t Fr Fr
Kapital neu 500 Fr_ Total Lager ot

Bilanz Fr

@ Beantwortet folgende Fragen zur Handelssimulation:

1. Warum und wann lohnt es sich, ein Frachtunternehmen zu finanzieren?

2. Warum und wann lohnt es sich, ein Lager zu bauen?
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3. Wie erklarst du dir, dass im folgenden Jahr nur soviel Kaffee zur Verfligung steht, wie im letzten Jahr gekauft wurde?

4. Weshalb wird durch Fair-Deal die Kaffeemenge im nachsten Jahr erhoht? (Ist das einfach eine komische Regel oder

steckt da etwas aus dem wahren Leben dahinter?)

e Du griindest eine neue Handelsfirma fir Kaffee. Stelle ein vollstandiges Konzept zusammen, wie deine Firma den Kaffee vom
Produzenten zum Konsumenten bringt (Beispiel: Sicherstellen des Kaffee-Nachschubs). Fir jedes verstiandlich umschriebene
Handelsthema erhéltst du einen Punkt. (5P)

Deine Firma hat viele Konkurrenten, wie beispielsweise ,Chicco d’Oro“, ,,Nescafé” oder ,Lavazza”. Gib zu jedem Handelsthema
einen Vorschlag, wie du dich von der Konkurrenz abhebst. Begriinde damit, warum deine Firma bessere Chancen auf Erfolg

hat. Fir jeden einigermassen sinnvollen Grund erhaltst du maximal 2 Punkte. (10P) Total 15 Punkte
\ A o
Ve /:\"
e
JAE -
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Handelsfunktionen auf dem Weltmarkt

Der Kaffee ist auch dem Prinzip von Angebot und Nachfrage unterworfen. Zeichne einen Graphen, welcher das Zusammenspiel
von Preis, Menge, Angebot und Nachfrage aufzeigt und schreibe eine kurze Erkldrung (Tipp: siehe Notwendiges Wissen):

, , 2 ‘ T
Produzent bereit ist zu verkaufen. . Prees Angelot

Nachfrage

-
................................................................................................. Menge

Verteilung und Austausch von Giitern: Der HDU/LD[CL SDY@t a ELY, dass dﬁY Kﬁ{fﬁé

Sicherstellung der Verfiigbarkeit: Der HQV\JD{CL SOY@t Dla‘f{.;tr, dass Kﬁffﬁﬁ ZMJ edey Z.eilt

Import und Export: um den Katfee tn die Konsum-Lanoer zu

Transport: Damit der Katree YCC/l’ltZCitLg L _@BWCLV\/SOI/ItCV\/

Lagerung: well nieht ey geerntet werden kan, alber
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Handelsfunktionen auf dem Weltmarkt

Erkldre in eigenen Worten den Weg des Kaffees vom Samen der
Kaffeepflanze bis zur Kaffeetasse des Bundesrates. Recherchiere
dafiir im Internet eine Kaffeemarke.

Mindestanforderungen:
Kaffeemarke und -art; Quellen; Einzelne Produktionsschritte,
die Dauer der Schritte und in welchem Land/Ort diese stattfinden.

Transport der Bonen. nach Dsehtloutl awf.demt LanaWed. ..o

@ Beantwortet folgende Fragen zur Handelssimulation:

1. Warum und wann lohnt es sich, ein Frachtunternehmen zu finanzieren?
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4. Weshalb wird durch Fair-Deal die Kaffeemenge im nachsten Jahr erhéht? (Ist das einfach eine komische Regel oder

steckt da etwas aus dem wahren Leben dahinter?)
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Du griindest eine neue Handelsfirma fiir Kaffee. Stelle ein vollstandiges Konzept zusammen, wie deine Firma den Kaffee vom
Produzenten zum Konsumenten bringt (Beispiel: Sicherstellen des Kaffee-Nachschubs). Fir jedes verstdandlich umschriebene
Handelsthema erhéltst du einen Punkt. (5P)

Deine Firma hat viele Konkurrenten, wie beispielsweise ,,Chicco d’Oro“, ,,Nescafé” oder ,Lavazza”. Gib zu jedem Handelsthema
einen Vorschlag, wie du dich von der Konkurrenz abhebst. Begriinde damit, warum deine Firma bessere Chancen auf Erfolg
hat. Fiir jeden einigermassen sinnvollen Grund erhaltst du maximal 2 Punkte. (10P) Total 15 Punkte

L A A s 2 (2)
& Lagerung: Damlit das ganze Jany waser Katfee n den Liden stelt, werden
woch nicht verkaufte Bohmen bn Lageon awfoewalvt, (1)
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Aufgabe 4b: Nachfragekurven
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Aufgabe 4b: Karten

Frachtunternehmen
Aktivierung: -20 Fr/Jahr

Hilfsprogramm fur
,Sudamerika“
Aktivierung: -10 Fr/Jahr

Hilfsprogramm fir
,Afrika“

Aktivierung: -10 Fr/Jahr

Hilfsprogramm fir
,Asien”
Aktivierung: -10 Fr/Jahr

Werbung
,FAIR-DEAL“

Aktivierung: -20 Fr/Jahr

m

FAIR-DEAL

Lager
far 10t
Kaffee

Bau: -100 Fr

WAH.2.2b

MATERIAL

Frachtunternehmen aktiv (far 1 Jahr)

Zoll / Steuern / Frachtkosten
fur 1 Herkunftsort eurer Wahl

-4 Fr/t

Programm fiir SGdamerika aktiv (far 1 Jahr)

Produktionskosten fiur Sidamerika

1/2Preis

+2 neue Felder im nachsten Jahr (+2t)

Programm fir Afrika aktiv (far 1 Jahr)

Produktionskosten fir Afrika

1/2Preis

+2 neue Felder im nachsten Jahr (+2t)

Programm fiir Asien aktiv (far 1 Jahr)

Produktionskosten fur Asien

1/2Preis

+2 neue Felder im nachsten Jahr (+2t)

Werbung flir FAIR-DEAL aktiv (far 1 Jahr)

FAIR-DEAL-Nachfrage-
Kurven gelten fiir euch

Normale Top-
Qualitat Quality

Normale Qualitat

Top-Quality

max. 10t Kapazitat

QI Q

FAIR-DEAL FAIR-DEAL

Lager aktiv (permanent)
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Aufgabe 4b: Factsheet

Produzent

Normale Top-
Qualitat Quality

. Q

FAIR-DEAL FAIR-DEAL

3 Fr/t 6 Fr/t

Normale
Qualitat

2 Fr/t

Stidamerika 14 Fr/t
Afrika 8 Fr/t

Normale - Embargo* - Zollfrei* !
Kosten 20 Fr/t bei einem Ort 4 Fr/t bei einem Ort
Stidamerika 8 Fr/t | Stidamerika 8 Fr/t | Stidamerika 8 Fr/t
Afrika 8 Fr/t | Afrika 8 Fr/t | Afrika 8 Fr/t
Asien 8 Fr/t | Asien 8 Fr/t | Asien 8 Fr/t

Stidamerika T ! Afrika T

Asien 8 Fr/t

E Asien T

Stidamerika 8 Fr/t
Afrika 14 Fr/t | Afrika
Asien 8 Fr/t | Asien

Stidamerika 8 Fr/t

8 Fr/t
14 Fr/t

Si]damerika--

Afrika nm Asien

R

I 2 Fr/t

|
: 4 Fr/t :
|
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Aufgabe 4b: Placemat

WAH.2.2b
MATERIAL

Kaffee aus
Studamerika

Kaffee aus

Afrika

Kaffee aus
Asien

[ Y

Gekauft:

Normale
Qualitat

i |

|

|

| FAIR-DEAL |
—

Normale Qualitat

_—_J

Gekauft:

Top-
Quality

Gekauft:

Top-Quality

Q

FAIR-DEAL

h———

L

Hier gehort die Lagerkarte hin.




Kaffee

Material

WAH.2.2b
MATERIAL

Aufgabe 4b: Spielverlauf

1. Vorbereitung

Jedes Team erhélt: 6 Wendekarten, Placemat, Buchhaltung (elektronisch oder ausgedruckt),
Optional: Spielsteine (max. 50t Kaffee)

Fir die ganze Klasse: Factsheet + 1 Wiirfel

Je 4t Kaffee kommen auf die einzelnen Produktionsorte und die Lager-Karte auf das Placemat.

2. Optionen wahlen

Entscheidet euch fiir die Optionen der Wendekarten. Tragt die Summe der Kosten in der Buch-
haltung ein (z.B. -40 Fr fiir das Frachtunternehmen und die Fair-Deal-Werbung).
Aktiviert die Karten durch Umdrehen.

3. Zoll / Steuern /
Frachtkosten

Die diesjahrigen Kosten fir ,,Zoll / Steuern / Frachtkosten” werden gewdrfelt und mittels Fact-
sheet festgelegt. Bei Embargo und Zollfreiheit wird fiir den entsprechenden Ort nochmals ge-

wirfelt. Tragt die Werte gleich in eure Buchhaltung ein.

Es gelten natiirlich die Bestimmungen der Wendekarten (siehe Riickseite Frachtunternehmen).

4. Kaffeekauf

Entscheidet euch, wie viele Tonnen Kaffee ihr von welchem Land erwerben mochtet. Tragt die
Anzahlt t bei den einzelnen Herkunftsorten ein.

5. Kaffeequalitdt und
Preis

Wabhlt eine der vier Kaffeequalitdten aus (siehe Factsheet). Setzt Kreuze (x) fiir Fair-Deal und
Top-Quality und tragt den Preis bei den Produzenten ein.
Achtung: Es gelten natiirlich die Bestimmungen der Wendekarten.

Verschiebt den Kaffee auf dem Placemat auf das entsprechende ,, Gekauft“-Feld.

6. Rostung Die Kaffeequalitat gibt gleich den Preis der Rostung (siehe Factsheet).
Tragt die Rostpreise in der Buchhaltung ein.
7. Verkauf Die Nachfrage des entsprechenden Jahres wird prasentiert. Entscheidet euch nun dafiir, welche

Menge Kaffee ihr verkaufen wollt.

1. Die gestrichelten Nachfragekurven werden erst giiltig, wenn ihr in diesem Jahr Werbung
fiir Fair-Deal gemacht habt und natiirlich auch gemass Fair-Deal produziert habt.

2. Fallsihr nicht alles verkaufen wollt, weil die Nachfrage sehr schlecht ist, konnt ihr einen
Teil des Kaffees fiir ein spateres Jahr einlagern. Daflir miisst ihr aber bereits ein Lager
gebaut haben. Ansonsten wird der nicht verkaufte Kaffee vernichtet.

3. Verkauft ihr verschiedene Qualitaten von Kaffee, so gelten die Preise der einzelnen
Nachfragekurven beim Schnittpunkt der Summe allen verkauften Kaffees.

Beispiel (2. Jahr): 10t Normaler Kaffee a 14 Fr/t und 12t Top-Quality-Kaffee a 18 Fr/t.

Tragt die verkaufte Menge und den entsprechenden Verkaufspreis in die Buchhaltung ein.

8. Ernte fiir nachstes
Jahr

Die Ernte fiir das nachste Jahr wird bereitgestellt.

Stellt wieder so viel Kaffee in die Herkunftsorte, wie ihr im Vorjahr gekauft habt.

2. Wenn ihr mit Fair-Deal produziert habt, dann erhalt jeder Ort, von dem ihr Kaffee ge-
kauft habt, 1 Tonne zusatzlich.

3. Fir jedes aktive Hilfsprogramm erhalten die unterstiitzten Orte 2 Tonnen Kaffee zusatz-
lich. > Tragt die neue Menge in die schwarzen Felder der Buchhaltung ein.

Anschliessend werden die aktiven Wendekarten (ausser das Lager) wieder umgedreht.

Die Simulation beginnt neu von Punkt 2 fiir das folgende Jahr und endet nach dem 4. Jahr.
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WAH.2.2b

KOMMENTAR

Kompetenzraster

Das Lehrmittel baut die Situationen (51-S12) auf die Wissenselemente (W1-W3) nach folgendem Kompetenzraster auf:

W3

Theorie der kompara-
tiven Kostenvorteile als
Begriindung fir die
internationale Arbeits-
teilung erkennen

und

Den Faktor Nachhaltig-
keit bei der globalen
Arbeitsteilung hinter-
fragen

W2

Auswahl der weltwei-
ten Produktionsorte,
Handelswege und
personelle Ressourcen
verstehen

W1

Handelsfunktionen auf
dem Weltmarkt erken-
nen (Produktion und
Konsumation)

WO
Grundlage

WAH.2.1a-b
WAH.2.2a

S9

Die Theorie der
komparativen
Kostenvorteile
anhand eines
Beispiels erkla-
ren (T2)

S5

Produktionsorte
und Handelswe-
ge von Jeans
nachvollziehen
(T3)

S1

Einen mogli-
chen Weg des
Kaffees von der
Produktion zur
Konsumation
erklaren (T1)

11

Das Prinzip von
Angebot und
Nachfrage nen-
nen (T1)

S10

Vor- und Nach-
teile von globa-
ler Arbeitstei-
lung zusammen-
stellen (T5)

S6

Preis und Wert
einer Jeans
unterscheiden
(T4)

S2

Die Vorgehens-
weise einer
eigenen, fiktiven
Kaffee-
Handelsfirma
bestimmen (T4)

12

Handelsfunktio-
nen erklaren
(T2)

S11

Die Entstehung
von Handels-
Labels wie Fair-
Trade begriin-
den (T6)

S7

Verschiedene
Labels den Pro-
duktionsbedin-
gungen mittels
Internetrecher-
che zuordnen
(T5)

S3

Die Sicherstel-
lung des Ange-
bots von Kaffee
mit dem Handel
in Beziehung
setzen. (T5)

S12

Das Zusammen-
spiel von Pro-
duktion und
Handel von drei
Schokoladensor-
ten kritisch
vergleichen (T6)

S8

Billigjeans und
nachhaltig her-
gestellten Jeans
kritisch verglei-
chen (T6)

S4

Entwerfen von
Methoden, um
die Handels-
funktionen des
Kaffeehandels
zu beeinflussen
(T5)

WAH.2.2b

Die Schiilerinnen und
Schiiler kénnen an
exemplarischen Gitern
das Zusammenspiel
von Produktion und
Handel beschreiben
(z.B. globale Arbeitstei-
lung bei Kleidern, Le-
bensmitteln: Produkti-
onsorte, Handelswege,
personelle Ressour-
cen).

TK 2

Die Schilerinnen und
Schiiler kbnnen zum
Zusammenspiel von
Produktionsorten,
Handelswegen und
personellen Ressour-
cen der Jeansprodukti-
on Stellung nehmen
(T6)

TK1

Die Schiilerinnen und
Schiiler kénnen den
internationalen Kaf-
feehandel mit den
Handelsfunktionen in
Beziehung setzen (T5)
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Theorieseite

Die Theorieseite bietet Moglichkeiten fiir den Einstieg in die Thematik und Hin-
tergrundwissen. Da es sich um ein Thema handelt, welches in der westlichen
Gesellschaft sehr verbreitet ist, sollte es keine grossen Schwierigkeiten bereiten,
eine Verkniipfung mit dem Leben der Lernenden herzustellen (z. B. die Starbucks-
Kaffeekette oder der Kaffeekonsum der Eltern).

Dass hinter Kaffee jedoch mehr steckt als ein schwarzes Heissgetrank ist wahr-
scheinlich nicht allen klar.

Aufgabe 1

Repetition
Einstiegsaufgabe (11)

Form: Einzelarbeit (EA)
Richtzeit: 10 Minuten

Aufgabe 2

Repetition
Einstiegsaufgabe (12)

Form: Einzelarbeit (EA)
Richtzeit: 10 Minuten

Aufgabe 3

Einstieg

Diagnoseaufgabe (S1)
Form: Einzelarbeit (EA)
Richtzeit: 10 Minuten

Aufgabe 4a

Foérderaufgabe (S2)

Form: Gruppenpuzzle (GA)

Richtzeit: 45 Minuten

Aufgabe 4b

Lernaufgabe (S3)
Form: Simulation (GA)
Richtzeit: 60 Minuten

Die Aufgabe soll das Vorwissen der Kompetenz WAH.2.1b aktivieren. Hilfestel-
lung bieten die Aufgaben aus WAH.2.1b sowie der Literaturtipp:

C. Jost, V. Kucholl. (2010). Auf und Ab: die Schweiz und ihre Wirtschaft. Zirich,
Lehrmittelverlag des Kantons Ziirich

Produkt: Definition von Angebotskurve und Nachfragekurve; Graph mit den bei-
den Kurven.

Material: Aufgabenheft; Vorwissen
Grundlagen/Literaturtipp:

e Aufund Ab : die Schweiz und ihre Wirtschaft / Cyril Jost ... [et al.].Seite
52-53 - Zirich : Lehrmittelverlag des Kantons Ziirich, 2010

Die Aufgabe soll das Vorwissen der Kompetenz WAH.2.2a aktivieren. Hilfestel-
lung bieten die Aufgaben aus WAH.2.2a. Fiir die Lehrperson ist folgender Link zur
Auffrischung der Thematik hilfreich: http://bit.ly/Handelsfunktionen

Produkt: Einzelne Handelsfunktionen mit kurzen Satzen zum Thema Kaffee er-
klart.

Material: Aufgabenheft; Vorwissen

Einfihrung in das Thema Kaffee. Durch die Recherche sollen Kompetenzen in der
Informatik gefordert werden. Als Hilfestellung wird eine Schweizer Firmenweb-
seite gegeben, jedoch ist es vorgesehen, dass die Lernenden verschiedene Kaf-
fee-Handelsfirmen untersuchen. Somit hat die Lésung nur symbolischen Charak-
ter.

Produkt: Eine schriftliche Zusammenstellung, wie eine Kaffee-Handelsfirma vor-
geht.

Material: Aufgabenheft; Internet

Diese Aufgabe bildet den Grundstein fiir Aufgabe 4b, welche den Kern dieser
Lernumgebung darstellt. Die Expertengruppen erarbeiten sich das Knowhow, um
sich in der Simulation in Aufgabe 4b zurechtzufinden und Entscheidungen treffen
zu kénnen. Es werden keine Losungen zu den Fragen gegeben, diese werden zum
grossten Teil in Aufgabe 4c beantwortet.

Produkt: Vorbereitung fiir die Simulation
Material: Aufgabenheft

Die Simulation hat einen hohen Anspruch, da beim Ausfiillen Fehler gemacht
werden kdnnen. Gerade deshalb ist es wichtig, dass die Vierergruppen sich mit-
einander absprechen und gegenseitig kontrollieren. Es empfiehlt sich, dass zwei
Lernende sich nur mit dem korrekten Ausfiillen der Buchhaltung beschaftigen
und zwei die Strategie analysieren. Daneben missen laufend Entscheidungen
getroffen werden.

Die Simulation wurde mit Excel 2010 erstellt. Die Inhalte miissen aktiviert wer-
den, damit die Seitenansicht auf A3 wechselt. Der Blattschutz verhindert unnéti-
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Aufgabe 4c

Diagnoseaufgabe (S4)

Form:
Richtzeit:

Einzelarbeit (EA)
30 Minuten

ge Veranderung der hinterlegten Formeln. Dieser wurde jedoch nicht mit einem
Passwort geschiitzt, sodass die Moglichkeit fiir Lehrpersonen besteht, die Simula-
tion zu verandern.

Folgende Schlisse sollen gezogen werden:

e Nur Produkte, welche gekauft werden, stehen im nachsten Zyklus wie-
der zur Verfligung. Bekommt ein Kaffeebauer kein Geld fir seine Arbeit,
so wird er nicht weiter Kaffee produzieren.

e Mit Nachhaltigkeit verbessert sich die Angebotslage.

e Beischlechter Nachfrage kommt es zu einem Angebotsiberschuss
(WAH.2.1).

Mogliche Schwierigkeiten: Die Buchhaltung sollte mit dem Computer ausgefiillt
werden, da es sonst zu einem sehr aufwandigen Unterfangen wird. Trotz Blatt-
schutz konnen viele Fehler gemacht werden:

e Die Optionen werden falschlich nicht als Ausgaben mit einem Minuszei-
chen eingegeben, sondern als Gewinn.

e Die Anzahl gekaufter Tonnen Kaffee kann beliebig eingegeben werden
(z.B. 50t aus Afrika), dies widerspricht aber den Regeln.

e Die Preise fiir Produktion, Zoll oder Rosterei werden falsch eingetragen.
e Beim Verkauf wird falschlicherweise zwischen den Herkunftslandern un-
terschieden, obwohl nur 2 Eingabefelder zur Verfligung stehen. Hier

werden lediglich die verschiedenen Qualitaten eingegeben.

e Die fir das nachste Jahr zur Verfiigung stehende Ernte wird falsch einge-
geben. Es wird eine hohe Aufmerksamkeit vorausgesetzt, um hier das
korrekte Gewicht zu berechnen.

Diese Punkte bilden gleichzeitig eine ideale Plattform fiir die Reflektion. Die Schii-
lerinnen und Schiiler sollen selbststandig die Erklarung zu diesen Punkten finden
und ausfihren.

Produkt: Die ausgefiillte Buchhaltung soll gespeichert und abgegeben werden.
Diese kann natdrlich auch auf A3 ausgedruckt werden. Um die intrinsische Moti-
vation zu erhdhen, kann ein natirlicher Wettbewerb generiert werden, wenn die
Endsumme und der Gewinn/Verlust am Ende in der Klasse bekannt gemacht
wird. Um vorsatzliche Falschung der Buchhaltung zu umgehen, kann die Buchhal-
tung durch andere Gruppen geprift werden.

Material: Aufgabenheft; Internet; Excel; Materialien gemass Spielverlauf

Riickmeldung: Die Buchhaltung muss kurz auf die Richtigkeit liberpriift werden.
Es ist ratsam, den Prozess vor der Durchfiihrung in der Klasse selber auszuprobie-
ren. Dadurch wird schnell klar, wie sich die Daten in der Buchhaltung verhalten
und wie diese effizient kontrolliert werden kann.

Die Richtigkeit muss nattrlich gepriift werden, danach kann das Hauptergebnis in
der Klasse verglichen werden. Die Schilerinnen und Schiiler sollen durch die Auf-
gabe 4c herausfinden, wie es zu den verschiedenen Bilanzen kommt.

Die Simulation (Aufgabe 4b) muss zwingend nachbearbeitet werden. Dafiir soll
aber wieder auf Einzelarbeit zurlickgegriffen werden, um bei jedem Lernenden
das Gelernte zu festigen oder Liicken aufzuzeigen. Die Aufgabe dient zur Reflek-
tion des eigenen Lernprozesses.

Produkt: Die Knackpunkte der Simulation werden beantwortet.

Material: Aufgabenheft
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Aufgabe 5
Leistungsaufgabe (TK1)

Form: Einzelarbeit (EA)
Richtzeit: 30 Minuten

Uberfachliche Kompetenzen

Bildung fiir nachhaltige
Entwicklung

WAH.2.2b

KOMMENTAR

Die Aufgabe dient der formativen Lernzielkontrolle der vorhergehenden Aufga-
ben und somit der Teilkompetenz 1 (TK 1).

Die Schwierigkeit bei der Korrektur dieser Aufgabe liegt darin, dass die Schiiler-
Vorschlage sehr vielseitig sein konnen. Es gibt keine einzige richtige Losung. Eini-
ge der vorgeschlagenen Losungen sind sogar fragwiirdig, sollen aber aufzeigen,
dass die Punkteverteilung auf spezielle Vorschlage reagieren kann.

An dieser Stelle wird nochmals darauf hingewiesen: Die Korrektur soll gute Vor-
schlage honorieren und nicht die Fehler zahlen.

Produkt: Die Handelsfunktionen sollen wiedergegeben und mit eigenen Ideen
verknlpft werden.

Material: Aufgabenheft und A4-Papier flir das Notieren der Losungen.

Folgende liberfachliche Kompetenzen kénnen direkt durch diese Lernumgebung
gefordert werden:

Personale Kompetenzen: Die Schiilerinnen und Schiler...

e ..konnen auf Lernwege zuriickschauen, diese beschreiben und beurteilen.

e ..konnen Herausforderungen annehmen und konstruktiv damit umgehen.

e ..konnen Strategien einsetzen, um eine Aufgabe auch bei Widerstanden und
Hindernissen zu Ende zu fihren.

e ..kdnnen Argumente abwagen und einen eigenen Standpunkt einnehmen.

Soziale Kompetenzen: Die Schiilerinnen und Schiiler...

e ..konnen sich aktiv und im Dialog an der Zusammenarbeit mit anderen be-
teiligen.

Methodische Kompetenzen: Die Schilerinnen und Schiiler...

e ..konnen Informationen aus Beobachtungen und Experimenten, aus dem
Internet, aus Blichern und Zeitungen, aus Texten, Tabellen und Statistiken,
aus Grafiken und Bildern, aus Befragungen und Interviews suchen, sammeln
und zusammenstellen.

e ..konnen die gesammelten Informationen strukturieren und zusammenfas-
sen und dabei Wesentliches von Nebensachlichem unterscheiden.

e ..konnen Informationen vergleichen und Zusammenhange herstellen (ver-
netztes Denken).

Auch wenn keine Bezlige zu diesem Thema im Lehrplan ausgewiesen wurden,
kénnen dennoch einige gemacht werden. Die Vernetzung von Gesellschaft, Wirt-
schaft und Umwelt wird in dieser Lernumgebung unter diesen Aspekten behan-
delt:

e Lohnverhiltnisse in verschiedenen Landern. (Politik, Demokratie und Men-
schenrechte)

e Produktionsfaktoren welche mit der Umwelt zusammenhangen. (Natlrliche
Umwelt und Ressourcen)

e  Wirtschaftliche Denkweise wird dem Umweltschutz und der Férderung von
armen Teilen der Welt gegeniibergestellt. (Wirtschaft und Konsum)

e Die Rolle der Handler einnehmen und dadurch die Zielkonflikte zwischen
Menschenrecht, Umwelt und Wirtschaftlichkeit erkennen.

e Daraus gesellschaftliche Handlungsmoglichkeiten ableiten.

Zum Thema Fair Trade wird der Video ,Kenia: Wie fair ist der faire Kaffee-
Handel?“ empfohlen (http://bit.ly/Fair-Trade-Film).
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